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Psychologiczne konteksty oddzialywania reklamy

Fakultet koncentruje sie wokét zagadnien zwiazanych z psychologicznymi mechanizmami odbioru reklamy, jako swoistego
rodzaju komunikatu o charakterze perswazyjnym. Zagadnienia analizowane na zajeciach wyktadowych dotycza psycholog-
icznych regut i zasad konstrukcji komunikatu reklamowego pod katem jego skutecznosci oddzialywania na odbiorce. Tem-
atyka podejmowana podczas zajeé¢ dotyczy: zasad tworzenia i oddzialywania reklamy w oparciu o prawa spostrzegania, roli
zmystéw w odbiorze reklamy, uwagi, proceséw $wiadomych oraz nieswiadomych (reklama podprogowa), pamieci, wplywu
emocji na postrzeganie i skuteczno$¢ reklamy, schematéw mysélenia towarzyszacych podejmowaniu decyzji konsumenckich
oraz wykorzystaniu wiedzy neuronaukowej w tworzeniu reklamy.



